Bokslutkommuniké 2009 "‘ H dTai I

AdTail AB (publ)
Bokslutskommuniké 2009

AdTail skapar, driver och utvecklar vertikala annonsnatverk pa Internet. Genom paketering av trafik fran nischade sajter
med kvalitativt innehall hjalper vi Internet-annonsorer att nad hog och unik rackvidd inom en specifik intressemalgrupp.

Positiv utveckling under Q4 samt bra start for 2010

Sammanfattning helaret 2009
e Kraftig tillvaxt av SHE NETWORK, nu 6ver 1 400 000 besokare per vecka.
e Okad acceptans for vara vertikaler samt 6kad orderingéng.
e Genomford nyemission och listning pa Aktietorget.

¢ Nettoomsattning, tkr 1317,6
e Rorelseresultat, tkr -2 489,9
e Soliditet % 35,6
¢ Resultat per aktie, kr -0,43

Sammanfattning av fjarde kvartalet
¢ Flera ledande marknadsaktorer valjer att
aterkomma som annonsérer

e Rorelsens intakter, tkr 593,3
e Resultat efter finansiella poster, tkr -538,8
e Resultat per aktie, kr -0,09

Viktiga hdndelser efter periodens utgang

e Positiv forsaljningsutveckling under januari och februari med en orderingang pa 650 000 SEK.

e  Forstarkning av SHE NETWORK genom anstallning av Key Account Manager.

e AdTail har for natverken utvecklat framgangsrika annonsformat kring videoannonsering och
Widgets (interaktiva annonser).
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VD:s kommentar

Under det gangna aret har var tydliga inriktning varit att starka vara vertikaler SHE NETWORK och
Gamers’ Network samt ta en stark position hos reklamkdparna i marknaden.

SHE NETWORK har haft en mycket god utveckling och véaxt till ca 1 400 000 besdkare per vecka.
Samtliga sajter och bloggare som ingar i SHE NETWORK ar val utvalda och mycket intressanta for
annonsoérer som vill nd kvinnliga intressemalgrupper. Natverket har under 2009 haft ett tjugotal
ledande varumarken som annonsodrer och med gladje kan vi konstatera att flertalet signalerar en
fortsatt annonsering under 2010.

Gamers” Network har under 2009 haft en stark utveckling. Den position natverket tagit pa
annonsmarknaden ar unik, dar begransad konkurrens rader och dér vi ser att potentialen dr mycket
stor. Samtliga sajter som ingdr Gamers’ Network har dataspelsentusiaster som besdkare. Dessa ar
viktiga paverkare och beslutsfattare vad det géller kop av spel och ddrmed dven vasentliga for
annonsdrer av spel att kommunicera mot. Aven hr ser vi att annonsdrer som provat att annonsera i
natverket valjer att fortsatta sina reklaminvesteringar i Gamers” Network.

En slutsats som kan dras av 2009 &r att vertikala annonsnatverk blir en alltmer viktig annonskanal pa
Internet. Samtliga besdkare som ingar i de sajter som finns inom respektive vertikal, har ett genuint
intresse kring det amnesomrade som sajterna ar fokuserade pa. Inom bade SHE NETWORK och
Gamers’ Network finns en relevans mellan redaktionellt innehall och annonsérernas kommersiella
annonsbudskap. Genom att bestkarna inom en vertikal ar intresserade av annonsérens budskap, blir
det en mer framgangsrik annonsaktivitet jamfort med annonsering pa storre eller mer generella
sajter.

Kombinationen av Internets utveckling, ett 6kat fragmenterat surfbeteende samt de starka

annonskanaler vi nu skapat for SHE NETWORK och Gamers” Network samt kommande vertikaler gor
att vi ser mycket positivt pa 2010.

Stefan Forsberg
VD

AdTail AB, Barnhusgatan 16, 111 23 Stockholm, Tel +46(0)8-23 10 20, Fax +46(0)8-773 22 33, E-post info@adtail.se


mailto:info@adtail.se�

Bokslutkommuniké 2009

Framtid

For 2010 ser vi fortsatt tillvaxt for AdTail
genom annonsorernas 0kade behov av ratt
annonsmiljé och ratt malgrupp i sin
annonsering. Vidare ser vi ett 6kat behov pa
marknaden for olika interaktiva annonsformat
(widgets) samt videoannonsering. Under
forsta kvartalet har vi genomfort de forsta
annonskampanjerna kring detta och ser att vi
kommer att ta en ledande position i
marknadens utveckling.

Internet kommer de narmsta aren att sta for
en omfattande tillvaxt. Genom var
positionering i nagra av annonsmarknadens
mest lukrativa star AdTail val positionerat och
rustat for den kommande
konjunkturuppgangen och en stark
annonstillvaxt.

Vi ser dven att antalet nya marknadsplatser
kontinuerligt dyker upp pa internet och att
Internetanvandarna hittar sina egna
favoritsajter pa natet som ligger utanfér de
stora etablerade medieféretagen. Tidigare
hade stora medieforetag, i egenskap av sina
starka varumarken, monopol pa
annonsintakter pa Internet. Marknaden pekar
nu pa en annan utveckling. | takt med att
manniskor hittar sina egna marknadsplaster
pa Internet, kommer annonsintékterna folja
efter deras forandrade surfbeteende.
Annonsorers behov av att na en hog rackvidd
mot en specifik, engagerad och passionerad
intressemalgrupp ar grunden i AdTails
affarsidé.

Annonsodrerna vill i sin annonsering nd manga
potentiella kdpare som ar intresserade av den
produkt de saljer. Har erbjuder AdTail med
sina vertikala annonsnatverk en unik 16sning.
Publicister vill samarbeta med oss eftersom de
far battre betalt for sin trafik jamfért med
"blinda” och generella annonsnatverk. AdTails
affarsidé kring vertikala annonsnatverk faller
val ut hos bade reklamkopare och publicister.
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Verksamheten

Med en 6kad acceptans och kinnedom hos
annonsorer och annonskdpare ser vi en storre
efterfragan pa vara vertikaler och produkter
vilket lett till fler forfragningar samt storre
offerter fran marknadsledande aktérer.

AdTail har under aret framst fokuserat pa att
starka de vertikala annonsnatverken Gamers’
Network och SHE NETWORK

SHE NETWORK har under 2009 vaxt i storlek.
Fokuseringen for natverkets tillvaxt har varit
att kontinuerligt starka de olika under-
kategorierna; SHE Fashion, SHE Family, SHE
Food Lifestyle samt SHE Health Beauty.
Malet ar att fortsatta utveckla kvalitén for
respektive underkategori samtidigt som vi
Okar natverkets rackvidd i sin helhet. Vi kan
redan nu konstatera att vi borjar ndrma oss
var vision att bli den storsta annonskanalen i
Sverige for annonsorer som vill nd kvinnor i sin
Internetannonsering. For att starka SHE
NETWORK ytterligare har vi nu i februari
anstallt en "Key Account Manager” som
tillsammans med forsaljningschefen kommer
att driva forsaljningen och SHE NETWORK
framat.

Marknaden

AdTail ser med tillférsikt pa marknadens
utveckling.

For att citera IAB Swedens senaste rapport;
“Tillémpningen av digital marknadsféring i
Sverige har ékat dramatiskt. Frdn att ha
utgjort 2 % av reklamkakan dr 2000, sé ér
den vid randen av 2010 hela 20 % - redan
langt forbi TV som Sveriges allra stérsta
impact-media”

Kdlla: I1AB Task Force Display & Measurement 18 februari 2010
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Definitioner av nyckeltal

¢ Avkastning pa eget kapital. Periodens resultat efter finansnetto plus finansiella
kostnader, i procent av genomsnittligt eget kapital.

e Soliditet. Eget kapital inklusive minoritet i procent av balansomslutningen.

¢ Bruttomarginal. Bruttoresultat, dvs. nettoomsattning minus kostnaden for
handelsvaror, i procent av rérelsens intakter.

¢ Rorelsemarginal. Rorelseresultat efter avskrivningar i procent av rorelsens intdkter.

¢ Eget kapital per aktie. Eget kapital i relation till antal aktier i slutet av perioden.

¢ Vinst per aktie. Periodens resultat i relation till genomsnittligt antal aktier.

Redovisningsprinciper
AdTail redovisar i enlighet med IFRS. Bolaget upprittar sin redovisning enligt Arsredovisningslagen
och Radet for finansiell rapportering 2.1 Redovisning for juridiska personer.

Granskning
Denna delarsrapport ar dversiktligt granskad av AdTails revisor.

Arsstimma 2009

Arsstamman kommer att hallas den 6 maj 2010 i Stockholm.
Fullstandiga handlingar och arsredovisning kommer att
finnas tillgangliga pa bolagets kontor senast 15 april 2010.

Kommande informationstillfallen
e Kvartalsrapport 1, 2010-04-29
e Arsstimma 2009, 2010-05-06
e Halvarsrapport januari-juni, 2010-08-24
e Delarsrapport januari-september, 2010-11-04
e  Bokslutskommuniké fér 2010, 2011-02-17

Utdelning
Styrelsen foreslar ingen utdelning fér perioden.

Antal utestaende aktier
Per den sista december fanns 5 750 000 aktier i bolaget.

Insiders férandring av aktieinnehav under kvartal 4 2009

Stefan Forsberg har minskat sitt innehav under perioden med 159 500 aktier och innehar totalt

1 646 500. Anders Westerlund har minskat sitt innehav med 5 500 aktier och innehar totalt 916 700.
Mats Johansson har minskat sitt innehav med 5 500 aktier och innehar totalt 852 700.
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Styrelsens och verkstdllande direktorens intygande
Styrelsen och verkstallande direktéren forsakrar att bokslutskommunikén ger en rattvisande 6versikt
av foretaget AdTail ABs verksamhet, stallning och resultat per den 31 december 2009.

Stockholm den 25 februari 2010
Styrelsen fér AdTail AB (publ)

Stefan Forsberg Mats Johansson Anders Westerlund
Styrelseledamot/VD Styrelseordférande Styrelseledamot

Org. nr 556754-8549
Barnhusgatan 16,
111 23 Stockholm
Telefon: 08-23 10 20
Fax: 08-773 22 33
www.adtail.se
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Finansiell information

Sammandrag av Bolagets resultatutveckling 2009 2008-04-02

2008-12-31
Rorelsens intdkter, tkr 1318,8 467,0
Rorelseresultat, tkr -2 489,9 138,9
Rorelsemarginal, % Neg 29,7
Resultat efter finansiella poster, tkr -2441,5 139,0
Periodens resultat, tkr -2441,5 91,9
Resultat per aktie, kr -0,43 92,0
Fjarde kvartalet 2009 2008
Rorelsens intdkter, tkr 593,3 278,8
Resultat efter finansiella poster, tkr -538,8 63,1
Resultat per aktie, kr -0,09 63,0
Data per aktie 2009 2008-04-02

2008-12-31
Antal aktier vid periodens utgang * 5750000 1000 (1250 000)
Genomsnittligt antal aktier under perioden 5045 195 1 000 (1 000)
Resultat per aktie, kr -0,43 92 (0,07)
Eget kapital per aktie, kr 0,08 216,93 (0,17)
Nyckeltal 2009 2008-04-02

2008-12-31
Avkastning pa eget kapital, % neg 64,0
Soliditet, % 35,6 60,8
Bruttomarginal, % ** 32,0 82,2
Rorelsemarginal, % neg 29,7
Antalet anstdllda och konsulter vid periodens slut 4 0

* Vid arsskiftet fanns en pagaende nyemission om 250 aktier & 100 kr samt en split 1:1000. Denna registrerades
2009-01-20. Siffrorna inom parantes visar nyckeltalen efter denna transaktion.

** Bolaget har efter 2008 @ndrat debiteringsmodell och darmed skillnaden i marginal jamfért med 2009.
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Q4 2009 Q4 2008 Helar 2009 2008-04-02
Resultatrikning (tkr) 2008-12-31
Rorelsens intdkter
Nettoomsattning 593,3 264,7 1317,6 448,8
Ovriga intikter 0,0 14,1 1,2 18,2
Summa rorelseintikter 593,3 278,8 1318,8 467,0
Rorelsens kostnader
Produktionskostnader -407,4 -83,2 -895,6 -83,2
Ovriga externa kostnader -346,1 -123,2 -1491,1 -231,2
Personalkostnader -388,3 -6,1 -1411,0 -10,5
Avskrivningar 4,1 0,0 -7,0 0,0
Ovriga rorelsekostnader 2,0 -3,2 -4,0 -3,2
Rorelseresultat -550,6 63,1 -2 489,9 138,9
Finansnetto 11,8 0,0 48,4 0,1
Resultat efter finansnetto -538,8 63,1 -2441,5 139,0
Skatt 0,0 -19,4 0,0 -47,1
Periodens resultat -538,8 43,7 -2441,5 91,9
Balansrékning (tkr) 2009-12-31 2008-12-31
Tillgangar
Materiella anldggningstillgdngar 27,6 0,0
Omsattningstillgdngar 1302,4 356,5
Summa tillgédngar 1330,0 356,5
Eget kapital och skulder
Eget kapital 473,9 216,9
Langfristiga skulder 0
Kortfristiga skulder 856,1 139,6
Summa eget kapital och skulder 1330,0 356,5
Stillda sikerheter Inga Inga
Ansvarsforbindelser Inga Inga
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Ej reg Overkurs- Balanserat Arets
Eget kapital Aktiekapital aktiekapital fond resultat resultat Totalt
Belopp vid arets
ingang 2009-01-01 100,0 25,0 0,0 0,0 91,9 216,9
Fondemission 75,0 -75,0 0,0
Nyemission 25,0 -25,0 0,0 0,0 0,0
2

Nyemission 375,0 0,0 2323,5 0,0 698,50
Resultatdisposition
enligt beslut av arets
bolagsstamma 91,9 -91,9 0,0
Arets resultat -2441,5 -2441,5
Belopp vid arets
utgang 2009-12-31 575,0 0,0 2323,5 16,9 -24415 473,9

2009-01-01 2008-04-02
Kassaflodesanalys (tkr) 2009-12-31 2008-12-31
Den I6pande verksamheten
Resultat efter finansiella poster -2441,5 139,1
Justeringar for poster som inte ingar i kassaflédet m.m. 7,0 0,0
Betald inkomstskatt 0,0 0,0
Kassaflode fran den I6pande verksamheten fére
férandringar av rorelsekapital -2434,5 139,1
Kassaflode fran forandringar i rérelsekapital
Minskning(+)/6kning(-) av kortfristiga fordringar -844,9 -302,1
Minskning(-)/6kning(+) av kortfristiga skulder 716,5 92,4
Kassafléde fran den Iépande verksamheten -2562,9 -70,6
Investeringsverksamheten
Forvarv av materiella anlaggningstillgangar -34,6 0,0
Kassafléde fran investeringsverksamheten -34,6 0,0
Finansieringsverksamheten
Nyemission 2 698,5 125
Kassafldde fran finansieringsverksamheten 2698,5 125
Arets kassaflode 101,0 54,4
Likvida medel periodens bérjan 54,4 0
Likvida medel vid periodens slut 155,4 54,4
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