AdTail: Deldrsrapport januari-juni 2009

Nettoomsittning, tkr 678.,4
Rorelseresultat, tkr -995,7
Soliditet % 78,7

Eget kapital per aktie, kr 0,34
Aktiekurs den 30 juni, kr 1,29
Antal aktier, st. 5750 000
Verksamhet

AdTail har under forsta halvéret 2009 fortsatt att expandera och utveckla sin verksamhet.
Bolaget listades pa Aktietorget den 26 maj. Perioden har frimst préglats av emissionsarbete,
produktutveckling och rekrytering. Utover arbetet med emissionen och forséljning av
befintliga produkter, har vi rekryterat tva forséljningschefer samt lanserat Gamers” Network.

Inom SHE NETWORK har vi utvecklat underkategorier som alla var for sig har stor potential.
Dessa dr: SHE Fashion, SHE Food & Lifestyle, SHE Health & Beauty och SHE Family.
Genom att skapa underkategorier 6kar storleken pé nitverket vilket ger oss tillgang till fler
annonssegment samt okar intdktsmojligheterna. En utokning med underkategorier dr ett
strategiskt viktigt val da AdTail har mdjlighet att utveckla dessa dér det finns storst
l6nsambhet.

Gamers” Network borjar f en god position hos reklamkopare pa marknaden. AdTail har hér
hittat en lukrativ nisch med stor potential. En tydlig fordel ar att marknaden praglas av farre
konkurrenter. Planen for lansering av ett nordiskt Gamers” Network under 2010 kvarstér och
diskussioner med aktorer i Norge och Finland har inletts.

Annonsmarknaden

Annonsmarknaden har paverkats negativt av rddande konjunktur. Siffror frén
Mediabarometern 2009 visar pa 20% nedgéang under forsta halvéret jimfort med samma
period 2008. Internet tillhor den kategori av media som klarat sig bast med en nedgéng pa
12%. Ser vi pé europeiska siffror, verkar annonsraset nu mattas av. Sett pa lite ldngre sikt
visar flera oberoende prognoser att reklaminvesteringar pa Internet till och med star infor en
kraftig 6kning.

Framtid

AdTails affarsidé kring vertikala annonsnétverk faller vél ut hos bade reklamkdpare och
publicister. Annonsorerna vill 1 sin annonsering nd ménga potentiella kdpare som ar
intresserade av den produkt de séljer. Har erbjuder AdTail med sina vertikala annonsnatverk
en unik 16sning. Publicister vill samarbeta med oss eftersom de far bittre betalt for sin trafik
jamfort med “’blinda” och generella annonsndtverk. Undersokningsforetag som Comscore
pavisar dven genom sitt Buying Power Index (BPI) att vertikala annonsndtverk ger béttre
effekt for annonsoren i deras annonsering pa Internet.

Under 2010 kommer annonsdrernas 6kade efterfrdgan pa effektiva annonskanaler tillsammans
med en mer gynnsam konjunktur leda till att AdTail stir vil rustat for att ta en ledande
position pa marknaden. Utvecklingen kring nya annonsformat som till exempel Widgets och
tillvixten kring videoannonsering pé Internet, dr andra faktorer som kommer att bidra till en
gynnsam tillvéixt for AdTail.



Ekonomi

Nettoomséttningen under forsta halvaret uppgick till 678 400 kr. Forséljningen ligger under
den prognos som AdTail ldmnade i samband med emission och listning varen 2009. Orsaken
till detta &r forlangt emissionsarbete, senarelagd personalrekrytering och rddande konjunktur.
Bolaget gor bedomningen att tidigare prognos for heldret bor justeras ned till ett nollresultat.

Prognosen for 2010 ddremot, da vinsten forvéntas bli 2 900 000 kr, star fast. AdTail ser en
stark och dkande efterfrdgan pé sina produkter samt tydliga signaler pa en vindning i

konjunkturen.

Sammandrag av Bolagets resultatutveckling

Jan — Jun 2009 *2008
Rorelsens intékter, tkr 678,7
Rorelseresultat, tkr -995,7
Rorelsemarginal, % neg
Resultat efter finansiella poster, tkr -982,7
Periodens resultat, tkr* -982,7
Resultat per aktie, kr -0,17

* AdTail AB borjade sin verksamhet under hésten 2008 varfor inga jimforelsesiffror mellan 2008 och 2009
ldmnas.

Jan — Jun 2009
Resultatrikning (tkr)

Rorelsens intikter

Nettoomséttning 678,4
Ovriga intiékter 0,3
Summa rorelseintikter 678,7
Rorelsens kostnader

Ravaror och férnddenheter -258,0
Ovriga externa kostnader - 848,7
Personalkostnader - 565,8
Avskrivningar -1,9
Rorelseresultat - 995,7
Finansnetto 13,0
Resultat efter finansnetto - 982,7
Skatt 0
Periodens resultat - 982,7
Data per aktie

Antal aktier vid periodens utgang 5750 000

Genomsnittligt antal aktier under perioden 5750 000

Resultat per aktie, kr -0,17

Eget kapital per aktie, kr 0,34



2009

Halvarsdata H1

Rorelsens intdkter, tkr 678,7
Rorelseresultat, tkr -995,7
Rorelsemarginal, % neg
Resultat efter finansnetto, tkr -982,7
Periodens resultat, tkr -982,7
Resultat per aktie, kr -0,17

Balansrikning (tkr)

Tillgangar

Immateriella anlaggningstillgdngar 0,0
Materiella anldggningstillgangar 32,9
Finansiella anldggningstillgangar 0,0
Varulager 0.0
Kortfristiga fordringar 194,4
Likvida medel och kortfristiga

pla:e;iinga:de PRI 22263
Summa tillgdngar 2453 ,6
Eget kapital och skulder

Eget kapital 1932,8
Avsittningar 0,0
Léngfristiga skulder 0,0
Kortfristiga skulder 520,8
Summa eget kapital och skulder 2 453,6
Stillda sikerheter och

ansvarsforbindelser 0.0

Overkursfond

, Balanserade TOTALT
vinstmedel & eget kapital
Arets Resultat

Belopp 2008-12-31 100,0 25,0 91,9 216,9

Fortsdttning nyemission

Pigidende

Eget Kapital Aktiekapital nyemission Reservfond

Omforing efter registrering 475,0 2223,6 2 698,6
Periodens resultat -982,7 -982,7
Belopp 2009-06-30 575,0 25,0 0,0 1332,8 1932,8



Kassaflodesanalys (tkr)

2009

Kassaflode fran den 16pande

verksamheten fore forandringar av -980,9
rorelsekapital
Kassaflode fran fordandringar i

R . -273,0
rorelsekapital
Kassaflode fran

. . 0,0
investeringsverksamheten
Kassaﬂode fran 3300,0
finansieringsverksamheten
Periodens kassaflode 2 046,1

Nyckeltal

2009

Avkastning pa eget kapital, % -

Soliditet, % 78,8
Bruttomarginal, % 61,9
Rorelsemarginal, % neg
Antalet anstéllda vid periodens slut 3,0

Definitioner av nyckeltal

Avkastning p4 eget kapital. Periodens resultat efter finansnetto plus finansiella
kostnader, i procent av genomsnittligt eget kapital.

Soliditet. Eget kapital inklusive minoritet i procent av balansomslutningen.
Bruttomarginal. Bruttoresultat, dvs. nettoomséttning minus kostnaden for
handelsvaror, i procent av rorelsens intékter.

Rorelsemarginal. Rorelseresultat efter avskrivningar i procent av rorelsens intékter.
Eget kapital per aktie. Eget kapital i relation till antal aktier i slutet av perioden.
Vinst per aktie. Periodens resultat i1 relation till genomsnittligt antal aktier.



Hiindelser efter periodens utgiang
e Rickvidden for SHE NETWORK har 6kat med 50 %, fran ca 600 000 besokare
(webblésare brutto mars 2009) till 900 000 besdkare (webbldsare brutto augusti 2009).
Den stora 6kningen kan framst forklaras av utvecklingen av kategorin SHE Food &
Lifestyle.

e [ syfte att inhdmta spetskompetens fran savél den internationella som svenska
marknaden, har AdTail skapat en Advisory Board. Déar ingar bland andra Robert
Proctor fran Reality Digital i USA och Niclas Hallstedt, tidigare VD {or Adlink
Sverige.

e Inom Gamers” Network har AdTail under juli och augusti skapat underkategorin
Gamers” & Entertainment. Utdver ”gamers” och spelsajter bestar nu nétverket av
nischade film- och musiksajter. Genom att utveckla Gamers” Network med film och
musik kan vi 6ka rackvidden betydligt och ddrmed ocksé vara potentiella
annonsintakter.

Redovisningsprinciper
AdTail redovisar i enlighet med IFRS.

Granskning
Denna delérsrapport ér ej granskad av AdTails revisor.

Kommande informationstillfalle
Ekonomisk kvartalsredogorelse for perioden juli-september 2009,
publiceras den 25 november 2009.
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