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AdTail AB (publ)
Delarsrapport januari — september 2009

AdTail skapar, driver och utvecklar vertikala annonsnatverk pa Internet. Genom paketering av trafik fran nischade sajter
med kvalitativt innehall hjalper vi Internet-annonsorer att na hog och unik rackvidd inom en specifik intressemalgrupp.

Positiv utveckling efter investeringsfas

Sammanfattning av perioden

e Annonsmarknaden pa Internet fortsatter att vaxa trots att totalmarknaden for
medieinvesteringar har minskat.

¢ Investeringar har gjorts i att utveckla annonsnatverken samt att forstarka
forsaljningsorganisationen.

e Nettoomsattning, tkr 724,0
e Rorelseresultat, tkr -1939,0
e Soliditet % 66,34
e Eget kapital per aktie, kr 0,1762

Sammanfattning av tredje kvartalet

e Rorelsens intdkter, tkr 45,8
e Resultat efter finansiella poster, tkr -920,0
e Resultat per aktie, kr -0,16

Viktiga hdandelser efter periodens utgang

e Fleraledande varumarkesbyggande annonsorer har kommit in som kunder i
annonsnatverken.

e Stark tillvéxt i orderingangen; intill rapportdatum 6ver 500 tkr.
e Okat antal publicister och rackvidd i Gamers” Network och SHE NETWORK.
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VD:s kommentar

En viktig del i arbetet under perioden har varit att utveckla marknaden kring annonsformat som
videoannonsering, interaktiva annonser (widgets) och "distribuerat content” (exempelvis webisodes
och informercials). Vi ser att det dr denna form av annonsldsningar som marknaden letar efter. Den
diskussion vi for med annonsodrer kring detta resulterar i ett 0kat antal offertforfragningar som vi
bedomer kommer att medféra 6kade intdkter framover.

Vi marker att annonsorerna i allt storre utstrackning inser att Internet ar en viktig kanal for att bygga
varumarken. Vi har ett starkt stod fran annonsorerna och de vardesatter var transparanta och
kvalitativa annonsmiljo.

En tydlig signal fran annonsdrerna ar behovet av att erhalla skraddarsydda kampanjer nagot som ar
svart pa enskilda sajter eller andra generella och blinda annonsnatverk. Det ar tillfredstallande att
veta att vi for vara annonsorer lyckas skapa optimala annonskampanjer utifran de behov som de har.
Effekten for vara kunder ar stérre uppmarksamhet till Iagre kostnader.

Forsaljningen under perioden &r svagare an forvantat. Nagra samverkande faktorer dr orsaken till
detta. Framforallt har vi mycket malmedvetet satsat i verksamheten genom utveckling av vara
annonsnatverk samt investerat i forsaljningsorganisationen.

Med tillfredstallelse kan vi nu konstatera att utvecklingen av saljprocesser och organisationen gor att
foretaget star val rustat infér 2010.

Stefan Forsberg
VD
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Framtid

Internet kommer de ndrmsta aren sta for en
omfattande tillvaxt, inte minst vad galler nya
kreativa annonsldsningar som exempelvis
widgets och videoannonsering. Genom var
positionering i ndgra av annonsmarknadens
mest lukrativa annonssegment samt i
samarbete med den globala marknadsledaren
Adify star AdTail val positionerat och rustat for
den kommande konjunkturuppgangen och
annonstillvaxten

Vi ser dven att antalet nya marknadsplatser
kontinuerligt dyker upp pa Internet och att
internetanvandarna hittar sina egna
favoritsajter pa natet som ligger utanfor de
stora etablerade medieforetagen. Tidigare
hade stora medieforetag, i egenskap av sina
starka varumarken, monopol pa
annonsintakter pa Internet. Marknaden pekar
nu pa en annan utveckling. | takt med att
manniskor hittar sina egna marknadsplatser
pa Internet sa kommer annonsintadkterna félja
efter deras forandrade surfbeteende.
Annonsoérernas behov av att na en hog
rackvidd mot en specifik engagerad och
passionerad intressemalgrupp ar nagot som ar
sjalva grunden i AdTails affarsidé.
Annonsoérerna vill i sin annonsering na manga
potentiella kbpare som ar intresserade av den
produkt de saljer. Har erbjuder AdTail med
sina vertikala annonsnatverk en unik 16sning.
Publicister vill samarbeta med oss eftersom de
far battre betalt for sin trafik jamfért med
”blinda” och generella annonsnatverk. AdTails
affarsidé kring vertikala annonsnatverk faller
val ut hos bade reklamkopare och publicister.

Verksamheten

AdTail har under perioden framst fokuserat pa
att starka de vertikala annonsnatverken
Gamers” Network och SHE NETWORK samt
utveckla processerna kring
annonsforsaljningen. Gamers” Network har
under perioden vaxt till ca 390 000 bestkare
(webblasare brutto). Annonsnatverket har
salts till marknadsledande spelféretag och dar
flera av dem har aterkommit med sin
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annonsering.

Gamers’ Network har fatt en god acceptans pa
marknaden. For att citera Kjetil Walseth,
produktchef pa Activision, ett av de globala
ledande spelféretagen;

“Spelentusiaster dr for oss viktiga att nd i var
annonsering och Internet dr en av vdra
viktigaste annonskanaler. Vi har direktkontakt
med ledande och stora “Gaming sajter” men vi
har inte mdéjlighet att sjdlva forhandla direkt
med alla de spelsajter som finns pd
marknaden. Hdr fyller annonsndtverk som
exempelvis “"Gamers Network” en viktig
funktion fér oss”.

Globala annonsérer som har annonserat i
Gamers’ Network har dven patalat sitt intresse
for ett Nordiskt Gamers Network.

Under ledning av forsaljningschefen Mille
Jagenus har SHE NETWORK under perioden
vaxt i storlek. Fokuseringen for natverkets
tillvaxt har varit att kontinuerligt starka de
olika underkategorierna; SHE Fashion, SHE
Family, SHE Food Lifestyle samt SHE Health
Beauty. Malet har varit att utveckla kvalitén
for respektive underkanal samtidigt som vi
Okat natverkets rackvidd i sin helhet. Vi kan
redan nu konstatera att vi borjar ndrma oss
var vision att bli den stérsta annonskanalen i
Sverige for internetannonsérer som vill na
kvinnor i sin Internetannonsering

Marknaden

Medieinvesteringarna minskade det tredje
kvartalet med 13,8 % jamfort med samma
period under 2008. Samtliga medier tappade
forutom Internet som, trots radande
konjunktur, 6kade med 4 %. Okningen
berodde framst pa sékordsmarknadsforing
och videoannonsering (kalla IRM). Var
beddémning ar att medieinvesteringar foljer
det allmanna konjunkturldget som visar pa en
positiv utveckling under 2010. Vi raknar dven
fortsatt med en starkare utveckling for
internetannonseringen pa bekostnad av andra
medieinvesteringar.
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Definitioner av nyckeltal

¢ Avkastning pa eget kapital. Periodens resultat efter finansnetto plus finansiella
kostnader, i procent av genomsnittligt eget kapital.

¢ Soliditet. Eget kapital inklusive minoritet i procent av balansomslutningen.

¢ Bruttomarginal. Bruttoresultat, dvs. nettoomsattning minus kostnaden for
handelsvaror, i procent av rorelsens intdkter.

e Rorelsemarginal. Rorelseresultat efter avskrivningar i procent av rorelsens intdkter.

o Eget kapital per aktie. Eget kapital i relation till antal aktier i slutet av perioden.

¢ Vinst per aktie. Periodens resultat i relation till genomsnittligt antal aktier.

Redovisningsprinciper
AdTail redovisar i enlighet med IFRS.

Granskning
Denna delarsrapport ar ej granskad av AdTails revisor.

Kommande informationstillfille
e Bokslutskommuniké for 2009: 2010-02-16

Stockholm den 25 november 2009
Styrelsen for AdTail AB (publ)

Stefan Forsberg Mats Johansson Anders Westerlund
Styrelseledamot/VD Styrelseordférande Styrelseledamot

Org. nr 556754-8549
Barnhusgatan 16,
111 23 Stockholm
Telefon: 08-23 10 20
Fax: 08-773 22 33
www.adtail.se
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Finansiell information

Sammandrag av Bolagets resultatutveckling

Arets nio férsta manader (2009-01-01-2009-09-30)

Rorelsens intdkter, tkr
Rorelseresultat, tkr
Rorelsemarginal, %

Resultat efter finansiella poster, tkr
Periodens resultat, tkr

Resultat per aktie, kr

Tredje kvartalet (2009-07-01-2009-09-30)
Rorelsens intdkter, tkr

Resultat efter finansiella poster, tkr
Resultat per aktie, kr

Data per aktie

Antal aktier vid periodens utgang
Genomsnittligt antal aktier under perioden
Resultat per aktie, kr

Eget kapital per aktie, kr

Nyckeltal

Avkastning pa eget kapital, %

Soliditet, %

Bruttomarginal, %

Rorelsemarginal, %

Antalet anstallda och konsulter vid periodens slut
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725,5
-1939,3
neg
-1902,7
-1902,7
-0,33

45,8
-920,0
-0,16

5750000
5750000
-0,33
0,1762

neg
66,34
32,8
neg
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Resultatrakning (tkr) 2009-09-30

Rorelsen intakter 3 man 9 man
Nettoomsattning 45,8 724,3
Ovriga intikter 1,0 1,2
Summa rorelse intdkter 46,8 725,5
Rorelse kostnader

Ravaror och férnédenheter -230,2 -488,2
Ovriga externa kostnader -300,4 -1144,9
Personalkostnader -456,9 -1022,8
Avskrivningar -1,1 -2,8
Ovriga rorelsekostnader -1,8 -6,1
Rorelseresultat -943,6 -1939,3
Finansnetto 23,6 36,6
Resultat efter finansnetto -920,0 -1902,7
Skatt 0 0
Periodens resultat -920,0 -1902,7
Balansrakning (tkr) 2009-09-30

Tillgangar

Materiella anldggningstillgangar 31,7
Omsattningstillgangar 1494,8

Summa tillgangar 1526,5

Eget kapital och skulder

Eget kapital 1012,7

Langfristiga skulder 0

Kortfristiga skulder 513,8

Summa eget kapital och skulder 1526,5

Stallda sakerheter Inga
Ansvarsforbindelser Inga
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Eget kapital

Aktiekapital
Belopp 2008-12-31 100,0
Omforing efter
registrering 475,0
Periodens resultat
Belopp 2009-09-30 575,0

Kassaflodesanalys (tkr) 2009-09-30
Den I6pande verksamheten
Resultat efter finansiella poster
Justeringar for poster som inte ingar
i kassaflodet m.m.

Betald inkomstskatt

Nyemission
25,0

-25,0

0,0

Kassaflode fran den I6pande verksamheten fére

férandringar av rorelsekapital

Kassaflode fran forandringar i rorelsekapital
Minskning(+)/6kning(-) av kortfristiga fordringar
Minskning(-)/6kning(+) av kortfristiga skulder
Kassafléde fran den lIopande verksamheten

Investeringsverksamheten

Forvarv av materiella anlaggningstillgangar
Kassaflode fran investeringsverksamheten

Finansieringsverksamheten
Nyemission

Kassaflode fran finansieringsverksamheten

Periodens kassafléde

Likvida medel periodens borjan

Likvida medel vid periodens slut
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Overkursfond, balanserade Totalt eget
vinstmedel & arets resultat kapital

91,9 216,9

22485 2698,5
-1902,7 -1902,7
437,7 1012,7

9 man
-1902,7

-1104,1
374,3
-2629,7

-34,6
-34,6

2698,5
2698,5
34,2
54,4

88,6
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